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DESIGN SYSTEM

Perancangan Aplikasi Mobile untuk
Kawasan Blok M sebagai Panduan
Destinasi Wisata Kuliner

QB & SRKELWASIR g e.\
M-POINTS *

Chara Sevina Siharjo - VBD - 00000068986
'f;ymeFoodMoonuhl
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WHAT'S UP WITH

SESTEDY?

CONCEPT

Seated! adalah aplikasi
rekomendasi kuliner personal
untuk kawasan Blok M dengan
informasi terintegrasi dan
gamifikasi!

Nama “seated” mencerminkan
inklusivitas yang terlihat di Blok
M; menyediakan ruang dan
tempat duduk bagi semua
yang ingin eksplorasikuliner.

OVERVIEW

BATASAN PERANCANGAN

® Perancangan mediainformasiberupa aplikasi mobile untuk membantu
penentuan tujuan kuliner lewat rekomendasi yang sesuai dengan
preferensi pengguna.

@ Targetpenggunaadalah GenZusia 18 - 25 tahun, SES B-A di Jabodetabek.

MAIN FEATURES

® Kuis preferensi dan rekomendasi kuliner
® Saveto Listinformasitenant untuk perencanaan kunjungan

@ Rewardsyang didapatkan dengan berkunjung ke tenant,
mengumpulkan badge dan poin.

DESIGNED FOR...

[
I Platformini disesuaikan dengan
demografis target pengguna.

|3 AND UP!



OVERVIEW

AVERAGE EXPERIENCE OF BLOK M VISITORS...

Bio Scenario
Bayu adalah karyawan SCBD berusia 25 tahun, yang sering
makan siang di luar kantor. la suka eksplor kuliner, tetapi waktu
yang terbatas membuatnya butuh rekomendasi cepat, akurat,
dan terpercaya tanpa harus menyaring info dari banyak sumber.

Goals and Expectation

Saat jam istirahat, Bayu ingin makan di Blok M bersama rekan « Menemukan tempat makan untuk group
kerjanya. Namun ia bosan dengan tempat yang itu-itu saja dan o Rekomendasi yang sesuai preferensi rasa.
ingin menemukan rekomendasi baru yang sesuai selera, tanpa * Menghindari tempat yang terlalu penuh.
harus menunggu lama atau menelusuri banyak platform berbeda. e Informasi lengkap dalam satu platform.

Pre-Visit Post-Visit
1T

Mau makan siang diluar
kantor, ada rekomendasi ramen Blok M di media
medsos spot baru di Blok sosial, search engine, dan
M. Maps.

Mencari rekormendasi Tetap ke Blok M untuk
eksplor dan sambil
mencari tempat makan

yang ingin dicoba

Mengunjungi Blok M yang ramai di jam makan
siang dan tidak menemukan alternatif tempat
makan yang sesuai selera

Menaghabiskan waktu lebih
banyak dari yang direncanakan
dan harus buru-buru makan
karena waktu istirahat terbatas

Merasa ribet kalau harus riset
mendalam dulu untuk memilih
tempat makan di jam istirahat,
sehingga malas berkunjung
kembali ke Blok M yang ramai dan
memiliki pilihan kuliner yang
banyak
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“Rekomendasi sosmed kurang

“Lagi ga pengen
makan ini deh
(rekormen sosmed)"

"Ribet banget dah
nyari tempat makan
aja pake 3 apps”

Awareness Consideration

Informasi yang tidak

Ulasan tidak terintergasi

konsisten, banyak

promosi berbayar. Informasi tidak lengkap

dan tidak update

Platform yang
mengintergasikan informasi

Profil tempat yang
lengkap & up-to-date.

Informasi yang dikemas
dengan menarik

. — —_

“Banyak pilihan sih, *s., [ e o o0

tapi jadi bingung = memmm ..
deh.”

“Aduh, lapar. Ya udah

“DUH ngantri nya
makan yang ini aja
deh."

mayan lama..”

Experience

Terlalu banyak
pilihan di Blok M

Kecewa jika tempat dan kualitas
kuliner berbeda dari foto dan
Lokasi terlalu ramai informasi yang diberikan.
dan antri panjang.

Tidak tahu alternatif.

Rekomendasi personal dari
database yang lengkap dan
tidak hanya yang viral.

Fitur save untuk
merencanakan
perjalanan.

Interactive map
untuk cek rute dan
jarak antar spot time.
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“Duh, buru-buru
balik kantor...
harusnya pilih
ternpat lain."

Pengalaman kuliner tidak
optimal bahkan buruk

ETA tingkat keramaian
{ predicted waiting

membantu, ujung-ujungnya zonk.
Ribet pula nyari info nya"

Ad vocacy

Suasana dan medan lapangan
yang mengurangi pengalaman
pengunjung

Sistern gamifikasi dan rewards
agar memotivasi kunjungan
kembali dan retensi aplikasi




OVERVIEW

USER PERSONA

MAINSTREAMS EXTREMES

Bio Bio

Bayu adalah pekerja muda berusia 25 tahun yang berkaric di Sebagai mohaskswd berusia 20 tahun asal Depok, Movi suka
kawasan SCED. Dengan itar R e Jakarta untuk menikmati susssna baru dan mencoba
per bulan, Bayu urban pekerj o tempat baru yang sedang viral & media sosial. la tertarik ke
yang aktif. open-minded, dan gemar tompat Blok dianggap sebagat dan
baru untuk melepas penat sata jam istirahat dan setelab penuh dengan spot estetik untuk bersantai dan berfoto.
bekerja. — Dalam i Mowi dan

i i Im\a’n dan ul anling
Motivations selera dan pengalaman yang ia harapkan,
+ Mancari rekomendas! tempat makan baru yang
sesuni selera tanpa harus menghabiskan waktu Llama

Jeremiah ——-——" Novita ) hj:::;.::;;mmmmm“m
Bayu (Bayu) niyaman untuk nongkrong bersama teman. ArthaWidya e doski.

# Rewards dan spedial deals dalam melakukan
pembayaran.

About dhiakses lewat ponsel, cepat, dan tirpercaya. Mckily Apps About

* Mencari rekomendasi personal sesuai selera dan
LA L : suasana hati,
.35"""" .5‘ Pain Points Intemet @““‘“‘ @9"‘“
@ @ + Bosan dengan pilihan kuliner yang ftutu sajs. 000000 © owx (§) pevsepron Pain Points
» Malas menelusuri ulasan panjang di madia sosial. Socal Media =
.Pognnl .B-h-nl-‘miﬂ = Sering kesulitan menemukan tempat makan yang eocek [ E R N N N N ] - ] » Sullt menemukan tempat yang benar-tenar cocok
dengan budget dan selera. - - dengan preferensi pribad dar baryaknya piihan di
Jakarta,
Brands * Harus menampuh jaak cukup jauh darl Depok ke Jakarta, Brands

Google @ © ¢ TikTok el ek et e Google ©) © ¢ TikTok
@) gojek X @ gojek

Target mainstreams dari aplikasiiniadalah Gen Zusia 18 - 25 Target extremes dari aplikasiini adalah Gen Zusia 18 - 25
tahun, yang sudah pernah ke Blok M, tinggal atau tahun, sudah pernah ke Blok M maupun belum, tinggal di
beraktivitas di kota Jakarta, dan suka berkuliner! kota Bogor, Bekasi, Depok, dan Tangerang.



INFORMATION
ARCHITECTURE

FIRST DRAFT

Information Architecture draft awal
menjelaskan konten secara garis
besar. IAinimengalami perubahan
saat masuk ke dalam prototipe.
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Search & Filter

OVERVIEW

Portal Page

Page

| inpage




OVERVIEW

INFORMATION _ﬁf e
ARCHITECTURE [y

FINAL VERSION

Profile

Top 3 Rated saved Spots Lists

| Progress Bar
Taste Wrapped Interactive Map Route |

Pada versi final, sudah terlihat |

World Culinary Food Mood

halaman yang lebih lengkap dan Wiapped Quzcra

Rewards

keseluruhan fitur yang ditawarkan
prototipe aplikasi.

New Year Taste
Hunt Page




FLOWCHART

PROTOTIPE SEATED!

Berikut adalah alur penggunaan
prototipe Seated dengan fitur
lengkap nya. Untuk halaman guides
dan spots dapat diakses dari
berbagai halaman dan tidak hanya
lewat explore.

Your List

Ads Carousel

Your Rewards ——

New Year Taste
Hunt

New Spot Recs

Most Saved by

Preference Quiz

Search

World Cuisine

Because you saved...

i

Done
Gul
ides .
Seete Profile
Top 3 Rated
Your taste
World Cuisine

Profile
Lists Bodge
Create New list Recent Visits
(Seif-m:ﬂe list) Your Badges
(self-made list)
(salf-m list)

OVERVIEW

Rewards

Level & Points

(Lists of
vouchers/

rewards)



FLOWCHART

CMAIN FLOW - NEW YEAR
TASTE HUNT CHALLENGE)

New Year Taste Hunt dihadirkan

sebagai challenge dan motivasi bagi

pengguna untuk mendapatkan
rewards lebih. Dari main flow ini,
pengguna dapat mengakses dan

memakai semua fitur utama aplikasi
mulai dari fitur kuis preferensi, save

list, QRID, danreedemrewards.

Homepage

New Year Taste

Sign Up -
» QRID - Badge Acquired

Taste Hunt  Taste Hunt 3 Taste Hunt
Page Guide i Spots
Lists

Create list from guide
\
New Year List

Preference Quiz

Retake

Profile

Badge

Your Badges

OVERVIEW

s

‘save to List

Rewards

Level & Paints

(Lists of
vouchers/
redeemable

rewards)



OVERVIEW

Goals and Expectation
Menemukan tempat nongkrong dan makan
yang instagramable, sesuai selera kuliner,
dan mencoba koleksi badge dari kunjungan

AVERAGE EXPERIENCE OF BLOK M VISITORS... AFTER USING THE APP!

Bio Scenario

Mahasiswa usia 20 tahun dari Depok yang suka Novi menggunakan aplikasi ... untuk mendapatkan rekomendasi personal kuliner di
eksplorasi kuliner trending dan tempat estetik di Blok M sehingga eksplorasi nya menjadi lebih efisien. Dia menemukan aplikasi lewat
Jakarta. Media sosial dan ulasan online menjadi konten promosi di media sosial mengunduh dan memakai nya untuk eksplorasi di
pengaruh besar untuk aktivitas ini. Blok M. Kemudian, dia mempertahankan aplikasi nya untuk kunjungan selanjutnya.

nya.
Post-Usage

Bertanya pada staff restoran Berbagi tentang app di Instagrarm
tentang cara kerja badge, apa dan menggunakan kembali untuk
kunjungan selanjutnya

Pre-Usage
]
Memakai aplikasi saat berkunjung ke Blok M,
yang bisa di dapatkan

Menggunduh aplikasi dan
mengikuti rekomendasi dan mendapatkan

Melihat konten prormaosi Mencari di App Store,
melihat ulasan dan rating mengeksplorasi fitur
badge pertama.

aplikasi di media sosial
: ~ ‘n A l 5 :
; e .. : :
- ~“ i
i | role, share di IG ah"

»

.
“*._ L»*" "vaydapetbadgel’ ‘s,
LT ame® )
s
-
. '
it . x “Asik juga, simpen
dulu buat next time

“Wah, menarik
ke Blok M deh”™

“Lucu juga app nya,
kepikiran aja bisa bantu e
nih™
: "Menarik, tapi skrg
manfaat nya apa ya?

kulineran di Blok M"
..‘ )
“Download ga ya?" ‘-, ‘.' '-}

“Banyak fitur,
belum ngerti sih

"

Awareness Consideration : Descision Experience
Banyak konten Harus menunggu dan - Belum familiar dengan : Kecewa jika tempat dan kualitas =~ Belum mengerti sistem koleksi . Belum ada dorongan kuat untuk
promosi serupa, sulit mengunduh aplikasi navigasi, belum i kuliner berbeda dari foto dan ~ badge, atau pihak restoran yang : berbagai atau terus memakai
= membedakan mana terlebih dahulu : langsung merasakan informasi yang diberikan.  tidak mengingatkan untuk scan ! aplikasi setelah kunjungan
£ yang bermanfaat dan i manfaat aplikasi D pengunjung : pertama
kredibel Memakan storage :
Highlight koleksi badge Ratingdan :
Tambahkan onboarding  Sebagai reward yang dapat feedback dari . Sosialisasi dari ke partner bisnis g
guide sederhana untuk di klaim nantinya. pengguna dan panduan visual di setiap kasir Tambekianestem feferl
restoran untuk mengingatkan dan reward dan interaksi lewat
Offline mode untuk akses memandu pengunjung. : Instagram activation

fitur utama seperti kuis
preferensi 7 e
rekomendasi yang sudah disimpan

;
1 .
@-.._. ¥ juga fitur nya”
A ‘
i = : “Ternpat nya Ly — 5
: . E ) 7
! sesuai selera aku : TSR 0
0 ' :
.
.
-
5

Touchpoints

Internet lemot

Konten promosi media sosial ~ Comprise ukuran app
yang menarik dan kredibel sekecil mungkin

Memberikan rewards dalam
unduhan pertama
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BRANDING

IDEATE
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BRANDING

KEYWORDS

IDEATE

DYNAMIC

Kata ‘dinamis’ dipilih sebagai kata representatif kawasan Blok M yang dikenal
“tidak pernah diam”. Selalu ramai, selalu bergerak, selalu adaptif dengan tren
dan kebutuhan kuliner masyarakat. Energi yang dinamis ini selaras dengan
karakter pengguna Gen Zyang penuh semangat dan selalu hidup.

SI1Z77771ES

Kata inimencerminkan suasana kuliner Blok M yang selalu “mendesis”.
Suara masakan di Blok M yang selalu terdengar nyaring. Konotasilain kata
ini adalah suasana panas yang mencerminkan energi di Blok M.

TIME

Waktu merepresentasikan warisan Blok M, sebuah kawasan dengan cerita
budaya dan kuliner yang berakar di Jakarta. Kata kunciinimemastikan
perancangan tetap menghargai sejarah tersebut. Riset juga membuktikan
bahwa target pengguna GenZ menyukai tren gayaretro danvintage, dan
kata kunciini dapat membawa esensi tersebut bagi para target.

13
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BRANDING

BIG
IDEA

IDEATE

11,14 DYNAMIC SIZZLES
HEARD ACROSS jgily!=

Ide “the dynamic sizzles across time” mencerminkan Blok M
sebagai kawasan yang tidak pernah stagnan. Konsep ini akan
diterjemahkan ke dalam tampilan visual yang dinamis dan
mencolok, dengan elemen-elemen yang menggambarkan
perkembangan Blok M dari masa ke masa.




BRANDING

IDEATE

MOODBOARD

THE VIBES WE BRING!

The perfect blend of youth dynamic,
sizzling culinary scene, and culture
across time!




BRANDING

REFERENCE

BUTTONS

COLOURS

- TYPOGRAPHY

et Jakarta Sans
B : Melawai

CREATIVE

BAYON [t
BLOK M

IDEATE

Taigo, how are you feeling today?

8.8

yous heaith scarn (3




BRANDING

TONE OF VOICE

IDEATE

Gaya bahasa yang humanis, autentik, dan selaras dengan

4an
&AGEy

Nuansa ceria, antusias, dan
mengundang. Eager digunakan untuk
menggambarkan semangat dan
menularkan energi positif kepada
pengguna aplikasi.

karakter pengguna sertaidentitas kawasan.

P2
UNHINGED
o MinED

Santai, fleksibel daninformal. Tone ini
menggabungkan humor, pop-culture,
dan meme. Dengan hybrid bahasa
Inggris dan Indonesia, tone ini
mencerminkan pola komunikasi
sehari-hariGenZ.

a
RESPECTFUL ’

Gaya bahasa inimemastikan adanya
penghormatan terhadap identitas
sosial, nilai historis, keberagaman
kuliner serta komunitas di Blok M.

17



BRANDING
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COLOR
PALETTE

Skema warna primer yang
dipakai adalah warna oranye,
ivory, hijau terang dan gelap.
Tints dan shades digunakan
untuk memperkaya warna
elemen visual.

Warna komplementer oranye
yaitu biru, digunakan untuk
menekankan beberapa
elemen berukuran kecil.

PRIMARY COLOURS

BOLD ORANGE DEW IVORY
#FF6400 #FFFOE3

TINTS & SHADES

#993D00 #FFFOE3

#(CC5200

#FFDIB3

COMPLEMENTARY & GRAY SCALE

#993D00 #FEFBF8

PROTOTYPING

#547F2F #66A99A

#6FAB3D #33695B

#B6DD8C

#D8FOBF

#EAEAEA #00ICl4



BRANDING PROTOTYPING

BAYON Plus Jakarta Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
7 0123456789 . .::' " | 2 [11{} abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

\|..‘!@#s%a&*0_+ VI ~ e #S % N &)+
TYPOGRAPHY

SANS SERIF GROTESQUE Sans Serif Geometric
DISPLAY, HEADINGS, SUB-HEAD Sub-head, Body Text

Typeface yang dipakai di
prototipe ini adalah Bayon
danPlus Jakarta Sans karena
keterbacaan nyayang baik TYPOGRAPHY SCALE SYSTEM
dan preferensi GenZ
terhadap typeface modern.

HIERARCHY WEIGHT SIZE LINEHEIGHT

DlSPLAY Regular Adjustable Adjustable
Typography scale system
dibuat untuk memudahkan
implementasi font dalam SUB-HEAD | Regular 20px 28px
aplikasi sesuai kebutuhan.

HEADE R Regular 28 px 28 px

Sub-head 2 Bold 16 px 20 px

Button1 Bold 14 px

Body Text 14 px

Microcopy 1 Regular 10 px

MICROCOPY 2 Regular 10 px




BRANDING PROTOTYPING

SKETSA ALTERNATIF

é@@@ £

e O B eerE &

Perancanganlogo Seated dimulai Q Q Ea:
dengan sketsa berbagai re——

modifikasi objek seperti tutup saji
dan bangku “bakso”.

SKETSA VARIASI

Variasi yang dikembangkan adalah
penggabungan antara tutup saji di
sebagai kepala dari kakiyang

berbentuk kursi. f (

L AJLA




BRANDING

LOGO

DIGITALISASI

Logo Seated final berupa
logomark tutup saji dengan
kaki kursi dan mata diantara
keduannya. Disertai dengan
wordmark Seated yang huruf
“A” nya dapat diubah menjadi
logomark dalam beberapa
variasi.

Variasi tersebut adalah
vertical dan horizontal logo

dengan penambahan tagline.

SAFE AREA

PROTOTYPING

4PX

SEATED!

VARIASI LOGO

-
ry

SEATED!

R SEATED!
& SEATED

A seat for your every cravings!

SESVED!
SESVED!

A seat for your every cravings!

2]



BRANDING

22

SUPERGRAFIS

Supergrafis yang terdiri atas
bentuk lingkaran dan garis ‘wavy
pada aplikasiini terinspirasi dari
pola pakaian dan material yang
terkenal pada tahun
1970-1980-an di Jakarta.

)

Supergrafis digunakan sebagai
tekstur pada latar belakang
berbagai halaman aplikasi.

PROTOTYPING

REFERENCE

*TeTeTe »/ ,
3

VO 00 0000 £
ISR B SR B SR S i

VARIATION

0.0.,0.0.0 = U U OO
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GUIDELINES




Ul GUIDELINES

PERANCANGAN

LAYOUT & GRID

Grid yang digunakan untuk
prototipe Seated adalah 4
column grid dan manuscript
grid, denganjarak yang
menggunakan 4pt grid
system.

Prototipe di desain untuk
iPhone 16 dengan ukuran
frame 393 x 852 pt.

spt TIT

18 pt

758

PROTOTYPING

18pt 393 x 852 px 18pt
— —

_ ]: o

357 px

8pt T

| I

T I | -

25



Ul GUIDELINES PROTOTYPING

e
e et
Speciliout
ey ok b, marmakan o
earmuhart i oy gmananht Barti? sape s ngidamapat -
4 p— === i d - g w0t Amd y
S G 6 —— e p—— i G =D S WS 9 Sl
WIREFRAME e I s . i
O L ]
L Jm _____Jal = L _Jm ]

LOW-FIDELITY [ ——

P - - - - e G-
o Woann -] o
_ ==
. - - || [
Alur pengunaan dilihat dari (==, ). hdl—1— !
low-fidelity prototipe yang e e
' ' . L =
dimulai dari halaman -
onboarding, kuis
preferensi, home page, s = e =
explore, dan profile. _ - s
oo
2t e




Ul GUIDELINES

ICONS

Perancangan ikon didasarkan
olehreferensiobjek asliatau
ikon yang sudah umum dikenali
oleh masyarakat untuk
menghindari misinterpretasi.
Penulis juga mengambil
referensi dariwooden “block”
puzzles sebagai prinsip
penyusunan blok pada ikon
Blok M.

Ikon filled dirancang dalam
bounding box sebesar 24 px,
sementara ikon dengan outline
sebesar 18 px. Ukuranikon
dapat disesuaikan sesuai
implementasinya.

DIGITALISATION

PROTOTYPING
VARIATION

Clarifiying Icons

s
wr o en

Icons on Buttons

Navigationicons




Ul GUIDELINES PROTOTYPING

28

BUTTO Ns Tombol pada prototipe ini memiliki klasifikasi primary button dan secondary button
sesuai penekanan nya. Kondisi nya juga dapat berubah dari aktif, non-aktif, dan error.
Large Buttons Medium Buttons

Primary lcon Button

Lo 60x 60 pt

H: 40 pt

Primary Style @ @ e e ./ .

| H: 48 pt
‘f Ootst e Secondary Icon Button
‘- 40 x40 pt

8l Secondary Style

P H: 48 pt Small Buttons
H: 30 pt
{ o
e a
SR Inactive & Error : :
Style Caritahu > = Instagrammable

H: 48 pt

Selanjutnya

(oo (G




Ul GUIDELINES

BUTTONS

PROTOTYPING

Berikut adalah spesifikasi padding antara teks dan bentuk button untuk berbagai

jenis ukuran button.

LARGE BUTTON SMALL BUTTON
12 pt
_ : 8 pt |
Text 14 pt Text12pt
12 pt y 8 pt —
24 pt 24 pt
32 pt 32 pt
MEDIUM BUTTON SMALL SECONDARY BUTTON
8 pt 8 pt
Text12pt J 8 pt get12pt )
8 pt - 12 pt 12 pt
28 pt 28 pt
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Ul GUIDELINES PROTOTYPING

NAVIGATION

MAIN NAVIGATION PROFILE TAB-BAR
) - """">>">"">"">"~">">"°>"”">”""”""”"”/""”"”"”""”""'7 N
? You’rein Ea)
@ ggoams =+ SIRKEL NYASAR Wl G | |
| Stats Saved Badges Rewards |
I I
I I
TAB-BAR NAVIGATION : Stats Saved Badges Rewards :
I I
A | |
= : Stats Saved Badges Rewards :
Explore I I
I I
: Stats Saved Badges Rewards :
I I
.- - J
8 pt 8 pt 8 pt
i i Navigasiutama terletak pada homepage untuk
Q mengarahkan pengguna ke fitur utama aplikasi, sementara
8pt I 8pt T — tab-bar digunakan untuk berpindah antar halaman utama

dan halaman dalam profile.
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Ul GUIDELINES PROTOTYPING

MODAL & POP-UP WINDOW

POP-UP LOCATION ERROR MODAL ACTION WINDOW

Action window akan mengarahkan pengguna untuk

Pop-up didesian untuk _ _ _ _
menyelesaikan suatu aksi seperti save to list pada halaman

memberikan informasi 1 - ' X
tambahan kepada WODPSIES’ informasi spots setelah pengguna klik tombol save.
pengguna. Errormessage ini ) YSm BN,
muncul saat pengguna , \E —
mencoba mengganti e SAVE TO...

k lokasi aplikasi.
cartpanioxasiapiicast Create aNew List... >
POP-UP INFORMASI CHAT BUBBLE geng smagoss toblokm O
Bubble chat muncul untuk Matcha O
memberikaninformasi atau Yakin mau ngulang kuis nya?
mengkonfirmasi kembali aksi cheese cakeee O

yang akan dilakukan oleh

pengguna.

Save

31



Ul GUIDELINES PROTOTYPING

Kumpulan berbagaiinformasi dalam susunan kartu yang menyajikan cuplikan
CAR DS informasi untuk mengarahkan user ke halaman informasi yang lebih detail. Berikut
adalah cards dengan susunan horizontal.

HORIZONTAL SCROLL
Homepage Ads RewardsInfo
. (New Year Flow) ST ALy e |
SPECIL  gm | ot
B‘DGE 2 ) / L Mewly added on SEATED! = i -~ e
MERCH! @) 2 ) A et ) JBIHRONIDON | |

STAHP RALLY RARE BADGES DOUBLE H-POINTS
K st Sarr 8 /st s i, Hah e dapet 110 s st anarm
clan klekc stamp raly

capatian 6 rane badges o kojeksl kamu!

00

Obihiro Nikudon

Interactive Map cards
*45 ECHIGOYA RAMEN

*49 K-LIFE ... %45 BUTTER BABY
Q /i Melawsi 8 No.2A 3, Melawsi Q I Melawai 9 No.24 3, Melawal Q Pasaraya Blok M, Il Melawai 3, Melawal

DOUBLE H-POINTS

32 SRS



Ul GUIDELINES

CARDS

PROTOTYPING

Selain horizontal, aplikasi ini juga memiliki cards vertikal dan vertikal-horizontal yang
dapat dilakukan interaksi freeroam pada halaman guides.

VERTICAL SCROLL

Hasil Kuis - Rekomendasi Saved Lists

Echigoya Ramen
* 4§ od TES0K

lapanete Athantic Ramen Sacke Dish Non-Malsl

K-Life BlokM
*df el H-BOK

Q 1. Melawai 9 No.24 3, Melawai, Kebayoran Baru, Jakart:

Korean  Indoasslsn  Shopeng  Bewenkged  Cafe

o
NIKUDDU NIKUJGA

Butter Baby
- *d5 ek 30TEC
YO FISH HOUSE

Q PasarayaBlok M, Jl. Melawai 3, Melawai, Kebayoran Baru

Westem  indonesian  Donet  Pusy  Cafe

Q /. Melawai 8No. 243, Melawai, Kebayoran Baru, Jakarta

FREEROAM

7he Fuec oLk Wparcramay W SURRY CAFE

Guides

E | prun eaer ) JMA KOP

————

|
St AN

1% |_:j.l\ WA
1% I

Y SL
LBRY, 51O




Ul GUIDELINES PROTOTYPING

ILUSTRASI

BADGES

Proses ilustrasi badges dimulai
dengan sketsa bentuk badge, dan
makanan yang mereferensikan
menu asli setiap restoran.

llustrasi makanan yang sudah selesai
dimasukan dalam komposisi
badges dengan teks dan efek agar
terlihat bersinar.




Ul GUIDELINES

COLLECTIONS

Collection badges tidak dapat

diakses per-badges danhanya
bersifat sebagai display koleksi
saja tanpa cuplikaninformasi.

BADGES

Hai, Yokhebeth 6

Stats Saved Badges Rewards

Toarco Toraja Maiku Cafe KoiNo Yokan
Coffee

Bakmie Tjo Kin Fumo Chicken

Joint BUSY CHEESE CAFE SURRY CAFE

oo e

BADGES COLLEGTION

Busy Cheese Tori Hachi
Cafe

®

Yora
Toarco Toraja Maiku Cafe Kol No Yokan
Coffee
FilosofiKopi lzokaya Matchaman
Artirasa Bakmie Tjo Kin Fumo Chicken
Joint
Surry Cafe Fumo Chicken Neighbor
Joint

35



Ul GUIDELINES PROTOTYPING

TEXT FIELDS CHECKBOX

Nama Lengkap

O

geng sma goes to blokm

Matcha )
Email

cheese cakeee )
Password Forms di aplikasiini terdiri atas text field dan

checkboxes. Text field terdapat pada halamanlog
in/sign up untuk mengisi data pribadi pengguna
serta pada halaman explore untuk menulis kata kunci
pencarian. Sementara checkbox ditemukan pada
fitur save to list untuk memilih tujuan folder.

Q What's sizzling today...

36



Ul GUIDELINES

PROGRESS
BAR

Progress bar dirancang sebagai
alat ukur progress aksi pengguna
dalam aplikasi.

Fiturini ada dalam progress
pengisian kuis preferensi serta
halaman rewards untuk mengukur
pencapaian poindanlevel
pengguna.

PROTOTYPING

PROGRESS BAR REWARDS

37






SHOWCASE PROTOTYPING

H I GH = F I D E LITY Berikut adalah high-fidelity dari halaman onboarding saat pertama membuka aplikasi

hingga halaman sign-in / signup.
ONBOARDING

YAY/KAMUBALIK!

Email

HAISSALKEN YAT

Nama Lengkap

SESVED!

A seat for your every cravings.

Lupa password?

Udah punya akun? Gas masuk! Belum punya akun? Daftar dulu kuy!

39



SHOWCASE

HIGH-FIDELITY

FOOD MOOD QuIZ

Jawab pertanyaan dan dapetin
rekomendasi kuliner sesuai mood kamu!

PROTOTYPING

Berikut adalah high-fidelity dari halaman sebelum mengambil food mood quiz dan
halaman pertanyaan kuis nya.

PERTANYAAN |

Gimana(j =P
kamu sekarang?

Mumet Chill Bro Kurang Gula
Semangat Feelin’ Blessed Mager Parah
Gloomy Pusing Dikit Laper Keroncong

Heartbroken Kasmaran Full Seryum

Lagi Delulu Capek Banget

PERTANYAAN 2

Mauyang panas
atau dingin?

Panas Ngebul Dingin Seger Apa aja bowleh

Eits, pilih dulu!

PERTANYAAN 3

Laginyari ///7/
kek mananih?

F \
Rty

Rooftop

Semi-Outdoor Qutdoor
Halal MNon-Halal
Family Friendly Buat Meeting
Colokan Unlimited Sunyi

Non-smoking Ramai

Good Music Grabn' Go




SHOWCASE

HIGH-FIDELITY

FOOD MOOD QUIZ &
RECOMMENDATION

- -

PERTANYAAN 4

Target
makan hariini?

Kenyang Bego Makan Cantik Nyemil Snack

Minum Seger

Eits, pilih dulu!

PROTOTYPING

Setelah menyelesaikan kuis, pengguna akan masuk ke halaman rekomendasi
yang sudah sesuai dengan preferensi mereka.

- -

™ _ gt |Recs o™ | Recs
PERTANYAAN 5 ‘sP?ﬁg?t for You! ‘sp?gf?i for You!

Makan |- 5]

siapa aja?

*dB ek 50-75K * 48 ek 50-T5K
NIKUDOU NIKUJAGA NIKUDOU NIKUJAGA

#lapanese  HHeatySoup  #indoor #lapanese  HHeatySoup  #indoor




SHOWCASE PROTOTYPING

H I GH = F I D E LITY Berikut adalah high-fidelity dari halaman homepage dan halaman informasi tenant

makanan di Blok M (spots).
HOMEPAGE & SPOTS

$ BUTTER BABY

-

NEIGHBOR

STAR MENU STAR MENU STAR MENU

\ll‘n
/g

GOSSIP BOARD GOSSIP BOARD GOSSIP BOARD

* A5
Ho salt braad worth




SHOWCASE PROTOTYPING

H I GH = F I D E LITY Berikut adalah high-fidelity dari halaman rekomendasi dalam bentuk guides serta

tampilan QR ID milih pengguna dan tampilan bila badge berhasil didapatkan.
GUIDES, QR ID, AND

BADGE ACQUIRE

Nama
Yokhebeth Agustine 00000097 |

SHIWA - |JMA K

R -

IKBAKER — (JMA K

4 o=

@+10 M-POINTS ACQUIRED! E
T —t=

s o LT

Makin banyak badge nya, makin banyak
poinnya, makin banyak rewards nyaaal

IDEN

R KOPIALOD IZB N 0PI AION LB
7 e




SHOWCASE

HIGH-FIDELITY

EXPLORE, SEARCH & FILTER

Personalise your trip with -‘#‘ ~
the Food Mood Quiz! i

44

PROTOTYPING

Berikut adalah high-fidelity dari halaman explore serta halaman fitur seaarch dan filter
berbagai spots dan guides




SHOWCASE PROTOTYPING

HIGH-FIDELITY

PROFILE - BADGES, REWARDS

High-fidelity halaman profile terdiri atas sub-halaman profile, lists, badges, danrewards.

Hai, Yokhebeth @

Profile Lists Badges Rewards Profile Lists Badges Rewards Badges Rewards

Onboarding
_ Voucher

BUSY CHEESE CAFE SURRY CAFE

%40 jos 25-50K

BADGES COLLEGTION

WELCORME TO BLOK M

Abadiksnmamen dengan

diskonRR5.000 uriuk 1 sesi Photomatics

GRS N o W7 |
: : . e N N ._.._,. J \ - — e Photomatics Blok M| off5.000
I -. YQUR 2025 STATS ' Tc:aécw‘.;;uraia Maiku Cafe Koi Mo Yokan 3 - Readem

{Top 3 Rated |}




SHOWCASE PROTOTYPING

H I GH . F I D E LITY Berikut adalah high-fidelity dari halaman lists dengan fitur penyimpanan tempat

makan dan interaktif map rute tempat-tempat tersebut.
PROFILE - LISTS

wor QEED - =
f e Hai, Yokhebeth '/ @
Profile Lists Badges Rewards GE"G sm MES m BL(]K H

N éspots

c New List! hmt'sﬂ:; k 1 .
reate Mew List! 0 DloK m! E,ehigoya Ramn

*45 o 75I50K

3 £ 0 I Melawai 8 No.2A 5, Melawai, Kebayoran Baru, lakarta
= - lapsness  Authenticlamen  SideDuh  Nen-Halal

K-Life Blok M
*49 ot 28-60K

q I Melawal? No 24 3, Malawal, Kebayoran Bary, Jakarta *49 I(-lIFE
Kotean i g Cafe Q ). Melawai $ No. 24
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REVISI

ALPHA TEST

Revisi onboarding page dan
penambahan loading screen di
awal pembukaan aplikasi

SEATED!

Aseat for you

@ ®s
SEATED!

feastin’

WELCOME
TO SEATED

| WELCOME
TO SEATED




. ONBOARDING VOUCHER

REVISI ity

ALPHA TEST

Merubah desain dari QR
pemakaian voucher agarlebih
konsisten dengan halaman lain.
Kemudian menambahkan teks N ¢ GillN
indikator interaksi free roam —

padarekomendasi guides. «slide around
for more!>

6spots~ 'Z

<glde around BUSY CHEESE

BUSY CHEESE
CAF




REVISI

ALPHA TEST

Revisihomepage dengan
mengubah bentuk navigasi
fitur utama, interaksi iklan
menjadi swipe manual, serta
pengubahanurutan konten
dengan menekankan misi
utama New Year Taste Hunt.

50

Before

9 BlokM w Hai, Yokhebeth ' @

\ITTLE SALT BREAD

NEWYEAR:ws

Praricade 1 - 15 lanaisrl 2026

DAPET APA ASA?

L]

30 2 You'rein
@... & SRKEL NVASAR

NEW-YEAR

Periode 1- 15 Januari 2024

DAPET APA ASA?

+ Voucherrewards
up to RpS0 DOO!




REVISI

ALPHA TEST

Perubahan sistem save to list
dari pop-up message bubble
menjadi window action sheet
baruyang lebih besardan
terfokus.

orDo
BUTTER BABY

STRR MENU

10

GOSSIP BOARD ) GOSSIF BOARD

BUTTER BABY

STAR MENU

TEST

51



REVISI

ALPHA TEST

Menambahkan back button
untuk kembali ke halaman
sebelumnnya dan exit button

untuk keluar dari halaman kuis.

Menambahkan jugaloading
screen sebelum hasil
rekomendasi. Button
pengulangan kuis juga di
perbaikiagar tidak
membingungkan pengguna
dengantombol selanjutnya.

TEST

AR - w @ @ 9419 w @ @
o ] [o PERTANVAAN 3 P%
PERTANYAAN 3
Lagi nyari 7777/ Lagi nyari 7777/
kek mananih? kek mana nih?

Laginyari / /7
kek mananih?

- Semi-Outdoor Outdoor
Rooftop Halal Non-Halal
*4N e EO-TEK

NIKUDOU NIKUJAGA

Slspanete  SuewtySoup  #indoor




NEWNEAR *
TASTE HUNT

REVISI

ALPHA TEST

Menambahkan alurutama
yaitu challenge New Year Taste
Hunt dengan halaman
informasi baru, rekomendasi
guides, dan penambahan list
denganrekomendasi spots
khusus misiini.

Badges dari challenge inijuga
memilikiilustrasiyang
berbeda.

NEWYEAR ' 2@
TASTE HUNT™*




Before

| ki
- M-POINTS ® CURRENTLEVEL

[@Eﬂom & SiRKEL Nvasir el G2 } - 30 SIRKEL NYASAR

mnl,

Saved QRID

littlE

=y 30 o SIRKEL NYASAR

W M-POINTS @ CURRENTLEVEL

Saved QRID

Bpt #pt

anl
Bpt L
otz 30 " SIRKEL NYASAR ... -
@ M_POINTS *@ CURRENTLEVEL e
L | | Saved QRID
| 12 pt

Explore




Konsistensi button kembali diiterasi dengan memberikaninner shadow dan drop
B ETA TEST shadow pada setiap tombol primer dan CTA. Kemudian, penamaan pada sub-halaman

profile diubah agar lebih intuitif dan representatif terhadap konten di dalamnya.

KONSISTENSI BUTTON STYLE

Before

ftHEEéE CAFE ‘ SURRY CAFE
*40 @i 25-50K

PENAMAAN HALAMAN

Jawab pertanyaan dan dapetin

rekomendasikuliner sesuai selera kamu! 4 B
Befo re Profile Lists Badges Rewards
L J
f N
Afte r Stats Saved Badges Rewards
\ J

55

Badges Rewards

Bakmie Tjo Kin



littlE

SIRKEL NYASAR

SURRENELEVE Saved QRID

Dots pagination juga
ditambahkan di bawah
dan akan berubah sesuai

Arech LeRm dre yoy

' S‘HEET SALTY dengan posisi pengguna
u dalam urutan cards.




Kunjungi semua lokasi rekomendasidan
dapatkan é rare badges di koleksi kamul!

wea lokasi rekomendasi dan
rane badges diko mu!

Kiaim Boekian kimu c salah satu cutiet
clan kabebsd ptamg rally rmul

Klaim booklet kamu di salah satu outlet Hah?! Bisa dapet 120 poin dari enam
dan koleksi stamp rally mu! tempat? Gaskeunnnn-

Hah?! Bisa dapet120 poindad snam
Kunjungi semua lokasi rekomandasidan tempat? Gagkeunnnn—
dapatkan & rare badges di kolaksi kamu!
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TEST

SCAN THE QR CODE!

ACCESS THE
PROTOTYPE!

CHECK ME OUT!

orvisitthelink bit.ly/PrototypeSeated







